云上订货系统  功能操作使用知识中心
新品与活动专题：页面制作与商品链接检查｜云上订货系统
用独立页面组织专题，再连接客户常用入口；图片、商品目标和实际订货结果分别核。
1. 先确定独立专题、商品范围和客户入口
新品上架、秋季补货或活动宣传，可以用独立专题集中说明客户要选什么，再把客户带到对应商品或经营范围。专题页承担内容展示和导购，原商品资料、上架、客户价格和优惠活动仍由各自业务维护。先确定专题的用途、适用商品和预计使用入口，不把“新品”两个字当成系统自动给全部新商品加标签或自动生成一组折扣。
本例的主题为澄木秋季补货，客户常用的是澄木门店采购页面。专题准备秋季补货首图和粮油商品入口，原采购页再增加到专题的访问路径。这里涉及两个页面和一组商品目标：保存专题、保存原采购入口，以及商品可订货分别核；不能仅凭专题已建立就断定客户已经能够从首页找到它。
进入管理端商城装修的手机端页面管理，使用微页面维护专题。需要PC商城也展示时，在对应PC页面另配置、另访问，不以手机专题代全部端别。当前企业装修应用、岗位编辑权限与具体菜单按实际部署确认，历史管理画面和手机示例仅说明原对象与配置位置。
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图1：独立专题页面、商品活动资料与常用访问入口的三层关系。
2. 新增或复制微页面，再核标题与原内容
微页面可从新增页面选择适用模板开始，也可在已有页面的操作栏复制，再重命名、编辑。本例沿原采购页复制，建立新的秋季补货页面；复制会产生新页面记录，保留原内容，且复制页默认不成为正在使用的首页。先找到新旧两个对象，确认原页面仍在，再整理专题需要的内容，避免直接修改原采购页当成复制完成。
页面标题不能为空，输入最多二十个字符，输入中的空白会去除，表情和提示所列的特殊符号会被阻止。重命名遇已被使用的名称，应核当前企业有效页面列表和原页面，不用重复复制来避开提示。新页面需选择模板，保存还要有页面颜色与楼层内容；标题填写成功或弹窗关闭，只说明到了这一层，不证明保存接口已经成功。
复制保留的旧图片、栏目、商品来源与链接仍要逐项核。新名称叫秋季补货不会自动改旧首图，也不会把全部原商品换成新品；旧页面里仍需的内容可以保留，不适用内容按专题用途整理。页面删除、复制和设为首页是不同动作，使用中的首页不能按普通独立页删除，不能把清理专题当成原首页已撤下。
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图2：历史编辑标题窗口：澄木秋季补货与保存按钮，未含保存成功反馈。
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图3：复制页保留原配置，新页标题、图片与链接逐项整理。
3. 更换专题素材，逐张核轮播高度和旧链接
打开新专题的编辑页面，在轮播广告位置选择并替换主题图，说明用途和下一步动作。本例首图写秋季补货、按需选购，并提示查看粮油商品。轮播编辑参考宽度为七百五十像素，高度按本组件设置，原画面配置的是三百二十；这是该示例的排版参数，不要求所有专题、手机屏幕或图片组件都采用同一高度。
图片上传按当前弹窗格式和数量校验，JPEG、JPG、PNG、GIF可选，本图片窗口数量上限十张，单图按校验须严格小于二十MB。看到缩略图不等于素材已纳入库；上传中应按原反馈等待完成，再确认、选取并回到正确轮播位置。文件格式不支持、大小边界或上传未完成，应处理原文件和原状态，不仅改后缀或反复上传同一张。
替换已有轮播图片会保留该位置原来的链接，新增图片位置则需要另配置目标。因此每张新图回填后都要重新核链接，不能认为换图会自动换目标。上移、下移改变轮播先后，删除移除该位置，均要结合当前图和目标检查；轮播多张时逐张核图片、文案、顺序和高度，不凭首张看起来正确就结束整页整理。
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图4：历史轮播编辑：参考宽750与高度320、补货首图和链接位置。
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图5：专题文字图片与原商品、价格和促销业务分别维护。
4. 商品、分类和促销目标与文案逐一对应
专题图片的链接先选目标类型，再选具体对象。一个新品可连接对应已上架商品，一组商品可连接商品分类、标签或品牌；需要进入实际优惠时，使用当前存在且适用的商品促销目标。页面类型用于连接另一独立页面，不与商品分类混用。本例头图的查看粮油商品连接粮油调味分类，属于补货导购，历史例子没有证明已经设置限时折扣。
目标选择窗口中的确认有具体条件：页面目标未选择页面会提示请选择页面，分类目标未选分类也不能确认。分类选择承接原分类范围信息，名称用于识别，真正跳转按原对象保存；相似分类名不说明范围相同。确认后回到该张图片的位置检查选中的目标，再接续组件和页面保存。不要只看素材文件名或海报上的“粮油”文字。
新品文案不会自动上架商品或建立新品标签，海报写了折扣和日期也不会自动生成活动规则。商品及活动应先准备，再按实际资料选择目标；客户价格、有效期、适用商品和客户条件在相应业务中继续核。专题里的商品列表或分类专题组件有自己的选品配置，不把一个图片链接说成自动把全部商品嵌入专题，也不把榜单排序作为本页新品归集依据。
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图6：历史分类目标关键区：商品分类选项与粮油调味，确认后仍须保存对应组件及页面。
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图7：页面、商品、分类及促销等目标的用途和核对对象。
5. 在常用页面连接专题，保存两段入口
专题内容确认后，回客户常用采购页或原首页，在轮播、导航等适用位置配置进入专题的入口。本例在澄木门店采购的首张轮播选页面类型，再选澄木秋季补货。专题头图连接粮油调味分类，而原采购页的头图连接专题页面；两处图片即使文案相近，也保存不同对象，必须分别检查。
页面选择窗口既有系统固定入口，也有当前端别的自有页面。要进入秋季补货专题，应选列表里的具体专题，而不是首页、全部商品等相似用途的固定项。目标保存具体页面，重命名后检查仍指向同一原页；复制专题生成了另一个页面，不能认为原入口会自动转指新副本。核选择结果后确认组件，再保存入口所在页面。
专题页与入口页分别保存。只保存专题，客户常用页可能仍没有入口；只保存入口，进入的专题可能仍是旧图片。客户从常用页到专题、再从专题到分类或商品是两段访问路径，应沿同一客户手机依次走完。PC端如要接同类活动另设对应页面和入口，不承诺手机页面选择会自动更新PC商城。
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图8：历史页面列表下部：已选澄木秋季补货，旁有原采购页。
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图9：常用采购页到独立专题，再到粮油商品的两段跳转。
6. 临时编辑转正式，首页使用另行确认
页面编辑涉及原页、临时编辑内容与正式展示。进入编辑时先取得该原页面的临时内容，选择图片和目标会影响编辑器预览；组件确认、临时保存和将临时内容转为正式页面分别接续，不能把关闭弹窗当成客户已经看到新图。缺模板、名称、颜色或楼层时按原提示补核，不重复创建相似名称页面求显示。
临时转正式遇原模板不存在，会返回相应失败；当前企业的自有页面保存和公共模板承接另有处理，不能把一种页面的结果推广到所有模板。保存结果未知先查同一原页的正式内容与目标，不用本地预览或上一张客户截图结束判断。原后台复制和设为首页会检查所选对象与当前企业，各项编辑、保存和首页操作仍须分别核当前岗位权限。
独立专题无需因为存在就设为首页。设为首页会改变企业正在使用的手机页面，只有确实准备替换店铺首页时才处理；原列表的首页标记、设置反馈和客户实际打开页面都要核。商城装修应用状态与正在使用页面决定默认首页，指定专题则访问它自己的页面，保存专题本身不自动改变默认首页、店铺主题或所有页面的内容。
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图10：临时编辑、正式页面保存与首页使用各层结果分别核。
7. 用同一客户手机核页头、轮播和可见栏目
由同一客户手机重新从计划使用的常用入口进入，先确认当前企业与入口页，再点击到专题。历史画面显示澄木秋季补货页头与新的补货首图，只证明旧时该页面展示，并未证明当前入口、当前首图或所有点击已通过。核验时按实际保存页面核标题、图片内容、裁切比例和栏目位置，不拿相似图片替代具体页面。
轮播会自动切换，点击前先确认当前是哪一张图，待本页内容稳定后再点；每张图都可能有自己的目标。专题标题正确但点图到旧分类，应追这一张图片的链接；首图可见却其余栏目仍旧，则回新专题逐项核内容，而不是只修改名称。页头文字来自原专题页面名称，不能据页头出现就认定图片和商品来源也已更新。
栏目还可能设置区域或客户可见条件，带此条件的栏目需要在相应登录客户范围内核。管理员预览与某个客户看见不保证所有客户都一样；页面可进入和商品可见也不同，继续在实际客户身份下检查目标商品。加载超时、返回失败或内容解析失败需先按原反馈确认页面数据，原缓存标题和栏目仍在时不能当本次加载成功。
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图11：历史客户手机：专题页头与补货首图，未证当前全部点击。
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图12：同客户手机逐张检查轮播、专题栏目与下一层商品。
8. 到原商品详情核规格，再定位订货差异
从专题进入原分类后，选择具体商品，核名称、商品编码、规格与单位。本例历史详情为清禾餐饮调和油，显示六十元、五升规格和商品编号，能用于定位原商品；这张详情没有库存数字，也没有购物车或订单完成结果。旧价、旧规格显示不承诺当前客户仍同价、仍有库存或一定能订货。
需要下单时继续选择适用规格、输入数量，并核购物车和订单实际金额。专题图片里的活动价不能代客户指定价、规格单价或结算优惠；活动商品还需按有效期、客户条件和原业务结果核。看到加入购物车按钮只证明入口存在，不能把进入详情等同加购通过，也不外推全部金额、库存和审批条件已经满足。
找不到商品先追原上架、来源归属和客户可见范围；进入错误页面追常用入口与专题图片的目标；价格与文案不同则核当前客户价、规格及实际促销资料，再修正文案并确认对应页面。不要通过复制更多专题或写强制低价来掩盖问题。保原页面与商品的必要脱敏记录，按实际同客户结果收尾；历史图不代替当前页面显示、商品加车及原订单提交结果，各项应沿同一客户核对。
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图13：历史商品详情：60元、5L、原编码及加购入口，未含订单成功。
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图14：专题无商品、错目标和价格差异回到原页面及业务对象核。
下一步学习
- 商城主页装修：选择页面、模板与建立首页｜云上订货系统
- 商城分类专题与榜单：配置商品入口和跳转｜云上订货系统
- 商城商品排序：展示顺序与客户访问检查｜云上订货系统
- 商城图文、视频与图片热区：内容配置与跳转检查｜云上订货系统
- 商城装修生效检查：预览、保存与客户端核验｜云上订货系统
- 图片热区或导航跳错页面：目标类型、失效内容与客户端路径核对｜云上订货系统
KC-000203
image1.png
KREETEAR. BREHNSEFEREAO

FRETERAESHE, FEMNCEMEREG. ERENNE

37 SRRTIH

MEMEERSIRA
A, EEAERA
TRBIRFREHER

TERRFE. A

AVSSiBIEME - KC-000203 | = HiTHERS

EEEIEF AT R =MER, el

EmSENnEN
R, 5 RREIRMEH
FEE. SANEF T A
BB RV $54%

Heh P2

EFERAO

R E AR TR IES

fEEIRE

R ERATE

(Dl

{RAFAOSERR 1




image2.png
TR
EABERN

RIEIRE





image3.png
SHefRER, FERHEEHTH

SHRBERS,; MERAENERER. BakiRkiakE

[ERMTE

BN ISR
SR S
RBIPENRERNS

SHlERFRE
PRI TUEICR

EIANBR /I LEFESE

EAE BTN

B, MARS20FR,; BEilE

HRE

BEERIERE

I£ziZ48E - KC-000203 | = EITH8RES

EZHRAE

|BE. |BE#R. ZBATE

FERNSREERE
NEERTS SIS





image4.png
Hitie®

F R 750px * 320

BARG

BFEE, IRkl 1355

WERH - EE - SR *bﬁ

EERBER




image5.png
TEXR. BRSmmikssaal4Er

BERBETA; SR NSRS EaR SN

FEREIRE [FE A (EEE ECAmaiEiE

REE, B SEFET750, BERAH HRIEZR. USSEFTE
EERIER BREEEHZIN BN IEEVERRIERE M
BERENF S EmRt E e L= SERRMELAL SRR

ZhEEREERE3200RM; MRS FRa AR

I£ziZ48E - KC-000203 | = EITH8RES

E—RY





image6.png
B

BhaHE




image7.png
CELENBIRRES RGNS — M

SHRE R A RETRER,; FAGERRE R EghsE

A BB EHRE BEATRIRINE, NEERIAERIER
BLEEEm E—NEARFTRE R wERSE. FEMSSEFRTR
[GLREeES BENREESRS AR RS S EE R SRR W

IR mhE XN EECEER BERTER, NMREREHASE
Bl EESEIMFERRE B TEFHEIMVEER. EREFNE

AHIZAMESEND, HEEEAIERRIHIsEREERTE

I£ziZ48E - KC-000203 | = EITH8RES





image8.png
AL
© s
A ISR




image9.png
EHRAETE, Bilfmm, SMERMIZNE

ANORSEEREEEEARTIER, NEREEP—2maiamsT)

[FERRMTE
EKIIBEIAR: TE
B BAMEIME
FARTRAEFHE

IR ZFH SRR

LEYF: EERTER

Bifxg: 1R

R MO

UGS

FHURFIPCiHHBIERE, SHNEGSERER

R, MXEERENRE

ER

AVSSiBIEME - KC-000203 | = HiTHERS

FEmSiEE
e PSELRe] MR 5

HEN

ZEFR. WD, BRI

RETSNBRENE





image10.png
InEE. EXNESERERZERHA

ARSERE, HEXPNEEREIEREFEEENERER

ENESRERIE FAERALLEARS

BERIGEAE IREHRF SEEIER S TF
WEERE. Bz KRR HIE—R
iR BE. 555 KBRS ERFERER

AOfIExRfER
IR RASITEER
HERAAORSRE
BETRREIRLRELR

ESHRESREERS A —WERE,; AR SLRE b

I£ziZ48E - KC-000203 | = EITH8RES

RUATEREIA




image11.png
ARG

BF:iE, BEEN 1IE
HER EE - EURE P
EEMARR

Tioow ummy ame R |




image12.png
MNE—EFEBAOZSHEAER

BENERNERIEEX—R; EERSREHZI NER

RENS FARIEEE

BRA FITHEESHMETRE REEBRImEHRE

TRk EFRSLIRET—E REENERHIEES

ES iy BSRIIRE R AN R BRI S

B = & PRI E T ] ISR EERMGSEMEER
Dm=EL F533%. PmaEsEin A ERINRERRNEE TR

IR

RIEEINR, SRANEIE, ERNEPUIEENEE—SEER, NESEEN

I£ziZ48E - KC-000203 | = EITH8RES





image13.png
¥60

ERBRAN
BifMiE sl
RSN
HREAS QHQH-YOU-914
a% SRR
WV

B e





image14.png
e miF BEBRIES LR TRER

IRiEFB60 TS LT EMRER, MRIESRIRNEEST

[F=m RAERENR FHEEIE I

ENBEE ERRBTELHEIERE BT EREFHENOEH

REREEm LRI EERNERBRREE SRS B ERIMS 2

HEEEEm RS RRSEFANEG CRE DN S EE

MBXEARE REFMN. USSENEICEE SRINTEFHRITERRZM

INMEEL RS BRI, RS/ MERERRES BEF T B R ERMTIT R
REHIETER. (BEVSHSERE, FRCR, AUDEEHEES SrEENE

r53iB18ME - KC-000203 | = EITHRERSE









