云上订货系统  功能操作使用知识中心
商城分类专题与榜单：配置商品入口和跳转｜云上订货系统
专题入口、商品范围和点击对象分别配置；以同一客户手机看到的正式页面结果核对。
1. 找到手机页面与两种组件的配置入口
在管理端进入商城装修的手机端页面，找到要维护的首页或独立页面，再在需要的位置添加分类品牌专题或商品榜单。分类品牌专题用于组织粮油补货、调味专区等入口，商品榜单用于集中展示一组商品；两个组件都能放在同一页面，但名称相似不代表来源、显示数量和点击对象相同。先记清页面名称和位置，避免在另一个独立页面修改后，到原首页判断是否生效。
分类品牌专题弹窗有来源维度、来源模式和展示样式。商品分类、商品标签、商品品牌与商品属性是专题的维度选择；商品榜单的类型则是热销榜、新品榜和手动榜，不能互相替代。原管理画面中的选项只证明历史配置入口，当前企业装修应用是否可用、岗位是否有权编辑，以及实际页面菜单仍需按当前部署确认。
添加楼层会接续页面保存，因此不把点添加当成只在本地临时试排。新增默认专题尚无手动专题项，新增榜单也未必符合本次选品要求；回到具体弹窗补齐内容并核原保存结果。本文以手机装修及客户手机展示为主，PC商城页面是另一维护对象，不承诺手机保存会同步改变PC页面。
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图1：历史专题编辑：四样式、四维度与手动／自动选项，未证明自动生成结果。
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图2：专题项、商品来源与客户访问页面的三层关系。
2. 手动专题逐项维护名称、图片、目标和来源
手动专题先添加专题项，再填写名称和可选副标题。示例项叫粮油补货，图片用于让客户识别补货主题；跳转目标选粮油调味分类，商品来源也选商品分类中的粮油调味。这里两个相同名称来自两次不同选择，前者决定点击入口后打开哪一个对象，后者决定旁边展示哪些商品。更换图片不等于改变来源，修改来源也不自动纠正原链接。
主标题最多十二字符、副标题最多二十字符；专题项名称输入最多二十字符，项副标题同样最多二十字符。手动模式至少要有一项，添加按钮达到二十项后不可继续添加，名称为空会返回对应提示。名称通过校验并不证明每项图片、目标和商品来源都完整，确认前要逐项展开检查，不能只看顶部标题或第一项。
上移、下移调整专题入口项的排列，删除移除本组件里的该项，不代表删除商品档案或商品分类。操作前先看原项名称和图片，保留仍需要的入口；多个专题可以引用同一商品范围，不承诺系统因此自动去重或互斥。副标题写说明用途，不把文字“粮油补货”当成系统能自动识别的分类条件。
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图3：历史粮油补货项：名称图片、跳转目标与商品来源分别配置。
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图4：粮油补货关系算例：目标和来源同名仍是两个原对象。
3. 选样式与商品区，自动选项需另核结果
专题有宫格入口、横向卡片、左图右商品与品牌墙四种样式。宫格强调多个短入口，横向卡片适合横向浏览，品牌墙以图片或品牌文字组织入口；左图右商品则在每个专题项旁放置商品。样式影响排布，不创造分类或商品，也不会把一张图片自动拆成多个点击区。改样式后要核名称是否被截断、图片是否合适以及原目标是否仍正确。
专题的商品设置有展示与不展示、零到十二的数量范围和排序选项。客户手机的独立商品区把各专题来源返回的商品汇集后按总数量截取；同一件商品来自两个专题时，不承诺该区会自动去重。独立商品区数量为零时隐藏，但左图右商品的每项附属商品区另按该样式核，最多显示三件，不能把零值解释成所有样式全部无商品。
自动读取是弹窗里的一个选项，不能只凭选中它就认定所有分类、标签、品牌或属性入口已经生成。装修自动模式的专题预览可能为空，手机依赖原页面承接的专题项；采用自动模式前须核当前部署的实际项和客户结果。装修中的商品名称、价格或图片占位只用于排版，不能当库存、价格或真实可售结果；需要稳定指定入口时按实际手动项维护。
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图5：四种专题样式的入口与手机商品区域范围。
4. 热销、新品与手动榜分开选择来源
商品榜单先选类型，再核标题、副标题、来源和显示选项。切换热销、新品或手动榜会重设默认标题与副标题，原来写好的门店补货推荐不保证保留；切换后重新检查文案，避免标题说粮油专区而取数仍是另一类型。三种样式为竖向榜单、横向滑动和前三突出，突出前三是展示方式，不是独立计算三种销售指标。
热销榜按商品销量字段的降序取列表，新品榜按商品创建时间的降序取列表。这里没有供运营设置本周、本月销售期间的字段，不能称为当月净销量排名，也不把商品创建时间说成最近一次重新上架时间。显示的榜单序号来自本次列表位置；已售文案、管理预览取数与客户商品卡仍需按当前返回结果核，不能替代销售报表审计。
手动榜要指定商品分类、商品标签、商品品牌或自定义商品来源，来源未选完整会提示后不能确认。手动是管理员决定选品范围，不表示按输入先后逐件指定名次；实际顺序还要核原商品排序和手机结果。专题商品的排序选项与热销榜的取数不是同一链，不能仅凭标签“销量优先”或“价格升序”就保证两个区域顺序一样；在相同范围内比较具体商品与实际显示。
[image: ]
图6：历史手动榜：数量三、粮油调味来源与三种样式，未证正式保存。
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图7：热销、新品和手动榜的取数、标题与顺序核对。
5. 数量是显示上限，不保证来源商品补齐
榜单商品数量可设置三到三十，主标题最多十二字符、副标题最多二十字符。数量设三表示最多展示三件，不是要求系统凑足三件；专题独立商品区设四也只是上限。历史客户画面里门店补货推荐和粮油补货都只显示清禾餐饮调和油一件，可用来说明上限与实际返回数量不同，不能推为当前分类仍只有这一件。
来源里有商品，不代表所有商品都能出现在该客户的区域。专题及手动榜来源查询会核原商品与规格的有效、上架条件，并承接客户可见范围；分类、标签、品牌和自定义选择也各有自己的原对象。榜单其他类型的身份及取数链还应按当前访问结果确认，不把管理端看见的商品全集承诺给所有客户。缺商品时先核来源是否选错、商品或规格是否失效下架，以及同一客户能否看到它。
价格、单位与主图分别核。历史卡片的六十元每件是旧画面价格，不承诺当前客户价仍为六十，也不证明所有规格同价。主图占位仍可能有名称和价格，这与暂无商品是两种状态；不要因图片未显示就把商品删出专题或判断库存为零。先找原商品、规格和图片，再判断来源数量，避免以增加显示上限掩盖真实条件不足。
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图8：历史手机榜单与专题：各一件商品和旧价格，非当前商品数量结论。
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图9：数量上限与实际返回商品数分别核，不补虚拟商品。
6. 专题卡、商品卡和更多分别核跳转
在客户手机先点专题卡，核是否打开明确配置的目标。示例粮油补货进入粮油调味分类，原截图可见该分类高亮和对应商品编码；这只证明历史目标结果。专题优先使用自己的跳转目标，未指定时才走按专题维度和原项信息定位的路径，不能保证手动专题只填来源就总能自动跳到正确分类。因此需要确定入口时应明确选择目标并逐项点击。
具体商品卡打开商品详情，核名称、编码、规格和单位是否与刚才所见一致。卡上的加购图标与专题入口不是同一个动作，能进入详情不等于库存、最小订货量、客户价格或其他下单规则均已通过；需要订货时继续核原规格选择和购物车结果。历史分类页中的库存九十七属于旧展示数字，不作为当前库存或订单已成功的依据。
榜单更多另有目标设置。有明确目标就按目标打开，没有指定则进入普通商品列表，不保证自动带上手动榜的分类、品牌或标签筛选。若希望更多继续粮油调味范围，配置并核这个目标，而不是只在商品来源里选粮油调味。专题卡、商品卡、更多三处分别检查，保留具体原对象，才能分清错误来自选品还是链接。
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图10：历史手机粮油调味目标：分类高亮、原商品与旧库存价格。
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图11：专题卡、商品卡和更多分别核原点击对象。
7. 从组件确认接续正式页面和首页
完成配置后先确认组件，再接续该页面的保存。名称、标题或数量不符合要求时按原提示补核；弹窗关闭、装修预览改变或看见旧卡片，都不能替代正式保存结果。组件编辑与临时页面内容会先影响编辑器的展示，临时内容转成正式页面另有保存过程，返回失败时应保留原反馈和同一页面的位置，不能认为前一步成功就覆盖后一步。
保存了独立页面不代表该页面已经是首页。正式首页取正在使用的页面，并受商城装修应用状态影响；指定独立页面则访问它自己的内容。先核当前使用页面和目标页是否同一页，再看新增专题或榜单的位置。设为首页的提示和列表刷新也要与最终标记及客户实际访问对应，不仅凭一条成功提示结束判断。
请求结果未知先重新找到原页面的配置与正式结果，不重复新建多个同名页面求显示。手机访问要保持同企业、同一页面和同一客户身份，依次核标题、专题项、商品范围、顺序及点击目标。当前完整角色授权、正式模板后台与客户同数据结果仍需实际确认；历史编辑与手机画面说明旧入口和对象关系，不能代替当前部署验证。
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图12：组件确认、临时内容、正式页面与首页使用的接续核对。
8. 空结果、旧画面与失败按原对象定位
没有专题入口时先分清手动项缺失、名称校验未通过、保存到另一页，还是自动模式实际没有返回专题项。手动项顺序、图片和目标要回原组件逐项核，不把分类资料存在当成全部专题已生成。商品区域为空或少于上限则继续核原来源、有效上架规格与当前客户可见范围，不用把数量从三加到三十代替这些条件。
显示加载中、暂无商品、图片占位和原画面未更新是不同反馈。加载未完成不能当查无商品；部分查询失败只结束加载，原列表仍可能留在画面，旧名称和价格不能证明本次取数成功。按原反馈和同一页面重新核结果，不统一解释为缓存，也不通过删除全部组件来试错。图片问题与跳转问题分别回原图片和原目标处理。
排查时记录页面名称、组件位置、类型、来源对象、显示数量、客户身份范围和实际点击目标，业务数据只保必要脱敏信息。热销榜与专题来源出现顺序不同，先核它们是否本来走不同来源与排序；不要直接把某张旧画面的序号说成当前算法错误。完成判断以原页面保存、同客户实际显示和点击闭环为准，跨端权限、当前价格库存及完整订货结果不能从本篇历史示例外推。
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图13：空专题、少商品、图片占位及失败旧结果按对象回查。
下一步学习
- 商城商品列表与分类页：布局设置与订货检查｜云上订货系统
- 商城商品排序：展示顺序与客户访问检查｜云上订货系统
- 新品与活动专题：页面制作与商品链接检查｜云上订货系统
- 商城装修生效检查：预览、保存与客户端核验｜云上订货系统
- 图片热区或导航跳错页面：目标类型、失效内容与客户端路径核对｜云上订货系统
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