云上订货系统  功能操作使用知识中心
新增联营商家：企业资料、商家代码与合作信息｜云上订货系统
新增商家先核这次是否真正建立新合作企业，再填写企业资料、联营代码、账号和合作规则。新增、编辑原商家与已有账号冲突是不同路径。历史PC画面帮助辨认字段，保存后仍需回查同一原记录及商家实际入口，不以一条成功提示认定客户、商品、仓配与资金业务都已开通。
1 从平台商家管理确定新增还是编辑
平台PC管理端进入“联营→商家管理”，先按名称或联系人查已有记录，再点击“新增商家”。列表还可以查看或编辑原商家；新增打开没有原记录编号的表单，编辑带原商家编号并回读已有资料。先辨清这两个入口，避免同一家合作商家因为改名称、换负责人或查不到旧账号而被再次建为新企业。入口需具备本企业相应应用和岗位条件，页面打开不代表所有保存操作与数据范围都已授权。
这个新增链会创建商家企业，而不是让操作者随意选择一个已存在的企业直接挂接。已有商家企业或账号时，先查它是否已有本平台联营关系，不能把旧企业账号填进新建框来保证复用旧企业。商家数量额度在新增前检查；额度缺失、当前数量达到上限会拒绝继续，应核原商家和当前额度，不反复点保存。负责人应先确定合作主体及谁使用商家账号，再准备资料，避免保存后才发现进入了不同企业。
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图1：真正新增、编辑原关系和账号重复反馈分别回原对象核对。
2 企业名称地址与联系人按真实主体填写
公司名称与负责人是页面必填项，各最多50字符；公司地址最多200字符。名称应能准确识别合作企业，地址填写真正业务联系或收货相关地点，不把临时活动口号当企业名称，也不把“平台代发”写进地址代替仓库选择。过长资料应在保留主体与地点含义的前提下整理，而不是截到无法辨认同一家企业。后台新增首先检查企业名称非空，其他字段的页面校验与后续保存反馈仍要逐项确认。
负责人手机是页面必填并带手机校验，客服名称与客服手机另列可补充。手机号码表示联系人资料，不等于本次新商家登录账号，也不能因为填了某个已有手机号就保证关联到该手机号的原企业。历史局部仅显示负责人，联系方式区域已处理；业务使用时由负责人员核对真实联系资料，再确认商家能独立接收交接信息。公司名称不是账号防重字段，本项没有名称全系统唯一的统一保证；疑似同名时必须结合原代码、账号和商家企业身份判断。
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图2：历史公司名称必填位置；公司地址还应在原商家资料中另行核对。
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图2补：历史负责人填写区；真实手机与客服资料另核，不在该局部展示。
3 新增账号密码与已有账号不能混用
新增表单才显示账号信息，编辑已有商家时不会按同一新增账号框重新创建企业。登录账号需6至20位英文字母和数字，并且两类都要有，大小写分开识别；纯数字、纯字母、中文、空格或长度不符会在新增保存前被拦。这里的有效输入长度来自保存校验，不能因为输入框本身允许更长文字就填超过20位。先为真正的新商家约定独立账号，核对拼写后再提交。
密码校验允许6至20位英文字母、数字以及英文@、点号、下划线，不要求一定同时包含字母和数字。历史提示只写“字母或数字”，比实际允许的符号范围窄，应按这几种允许字符准备，其他英文符号、中文和空格不在该校验范围内。账号防重会查系统中非删除的同名账号，不只看当前平台的联营商家名单。遇到账号已存在时先核已有身份与合作关系；换企业简称、换联营代码不会解除同账号重复，也不能通过重新新增代替原账号的正确交接。
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图3：历史空输入框与提示；密码提示简写不代实际允许字符校验，不展示实际凭据。
4 联营代码先查当前平台有效原记录
联营代码是辨认合作商家与相关编号关系的短代码，页面最多4字符，例如QH；不要将百分比、联系人电话或公司全称填入代码。后台在当前平台有效商家关系里按代码比较，并在编辑时排除正在修改的原记录。大小写比较与普通名称搜索不同，不应把大小写变化当作同一代码自动归并的保证，也不能因为别的平台有该代码就直接认定本平台一定重复。
代码重复时先查看它指向哪家原商家，再决定进入原行编辑还是为真正不同商家填写另一个代码。与之相对，登录账号查重是另一范围；代码未重复并不证明账号可用，账号可用也不证明代码未重复。修改名称时保存链会同步相关平台联营商品中的商家名称，但不是将全部企业、账号、历史订单编号和资金关系重新归户。合作已经有商品或订单时，应先说明为什么要改代码及历史识别怎样保持，不通过反复换代码和名称制造多套难以对账的对象。
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图4：企业名称、联营代码和登录账号的用途与防重范围分别核对。
5 仓配经营范围与商品发布权限按合作约定选
仓配方式必须选实际提供的两类：商家发货不入平台仓，平台代发入平台仓代发。默认送货仓库应从本平台已维护仓库中核对；真正选择平台代发时，仓库联系人和地址还要与后续收货安排一致。新增关联出的虚拟仓用于商家商品和业务关系，不证明平台已收到实物，也不能仅凭名称把虚拟仓当作实际收货地点。合作方式应按真实货物流向确定，不能为消除某个后续提示临时换成另一模式。
经营分类使用已有分类选择，支持按合作范围多选，页面与后台均要求不能空；经营品牌按需要从已维护品牌选择。屏蔽客户类型和客户区域是另一些条件，应核具体所选档案，不用任意文字或企业简称当成区域和分类。保存这些选择之后仍要以实际客户、商品和规格检查可见范围，不能仅凭列表文字承诺所有接口都已自动限制。商品发布权限在“无需审核”和“审核后才可上架”之间选择，它控制发布后的审核路径，不等于新建商家时商品已经复制或商城已可售。
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图5：历史商家发货和平台代发选项；其他范围与默认仓库另核完整资料。
6 销售比例返款与可结周期各填自己的数字
销售价格比例页面允许100至999，填写百分数本身，例如120，而不是1.2或“120%”文字。商品发布时，供货价按这个比例形成平台规格价，按相应价格精度处理；但本次保存合作比例不是已经给所有客户锁定最终成交价，实际供货价、客户条件与订单仍需回原记录核对。返款比例在另外的数字框填写，单位由页面百分号表示，不把销售比例直接当返款比例，也不将返款解释为所有客户必得的优惠。
订单完成后可结天数页面允许0至30；0表示这项等待天数为零，不代表未完成订单已经可结。每日无需月结日，周结选择星期，月结日期范围1至25。切换周期会清除原目标日期，应重新选择并确认含义，不把周三的数值机械带到每月日期。周期配置涉及后续符合条件订单汇集，保存成功不证明已生成结算、已审核或已银行打款。后台合作保存主要检查比例等字段非空，不能把页面每项数值范围统一推广为所有直接提交参数都一定被同样拦截；反馈异常时仍应回正确页面和原字段处理。
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图6：原返款5%、完成后0天和日周月周期提示；不代表本次结算或资金结果。
7 财务资料附件与页面保存分别确认
财务信息中的开户名称、开户银行、银行账号与支付宝是合作收款资料，页面另列填写并设字段长度，不能把它们当本次登录资料。资料应与商家实际合作主体一致，留空或填好都不说明系统已经连通银行，也不说明后续结算必按该渠道自动到账。保存前由负责岗位核对真实用途，商家联系人、登录身份和收款主体分别识别，避免把不同对象复制到同一字段。
附件用于营业执照、合作协议等材料。页面设置最多10项，所选格式为jpg、jpeg或png；历史原附件提示单个文件最大4MB。这份历史提示用于准备材料，实际当前上传反馈、附件回显和文件能否打开仍需核，不把通用上传控件的一处大小设置当所有部署必然相同。不要将PDF或Word仅改后缀冒充图片。文件选择或上传成功与商家表单保存是两步；保存会提交附件资料，成功回详情后应核附件是否仍对应这家商家，不以预览列表里出现一个文件名替代最终关联结果。
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图7：历史原附件单个4MB与jpg、jpeg、png说明；当前实际上传及回显另核。
8 保存回原详情再核商家企业与入口结果
表单校验通过后保存，成功会跳转返回的原商家详情；失败显示原反馈，不能把页面保留输入当成已经新增成功。新增涉及商家企业、平台在商家的客户关系、平台商家虚拟仓、商家联营应用和双方合作记录，还会带入部分平台企业资料与商品属性。它不是只添一行联系人，也不保证当前部署所有关联都已完成，所以应按返回原记录逐项核企业、代码、账号及状态、仓配、经营范围、比例、发布权限、结算和附件。
由商家本人核自己企业的实际入口，平台再看原商家列表状态及必要记录。历史详情能看到公司、代码和合作字段，只说明当时回显，不证明本次商家已经登录或完成首单。保存无反馈、账号冲突或详情加载异常时，先查是否已有原商家和关联企业，保首个提示、时间及脱敏记录，再决定下一步；不连续创建、新建别名覆盖原问题，也不承诺异常都会把全部企业和关联自动清回。若需要停用、恢复或调整账号，应回已有商家和相应权限步骤，不能拿停用解决尚未核清的账款与货物。资料回读正确后再按具体商品、订单和结算文章检查后续业务。
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图8：历史公司、仓配、分类、比例与代码回显；账号及实际登录结果须由商家在自己的企业入口另核。
下一步学习
- 联营商家入驻闭环：合作资料、经营规则与开通核对｜云上订货系统
- 设置联营经营范围：分类、品牌、客户类型与销售区域｜云上订货系统
- 设置联营价格与结算规则：供货价、销售比例、返点和周期｜云上订货系统
- 核对联营商家开通结果：账号、虚拟客户、仓库与权限｜云上订货系统
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