云上订货系统  功能操作使用知识中心
集团热销商品分析：设定阈值、查看机构销量与货源｜云上订货系统
集团热销先对平台规格、直属机构和滚动销量阈值，再核机构明细与货源资料。销量、当前库存、报价和原成交各自有范围，不能据一张表直接安排补货。
1. 进入集团热销统计，先对平台规格与机构身份
在集团管理端查找“热销商品统计”，进入后先确认当前登录企业和“所属机构”选择。页面导航承接应用中的店铺管理，不是普通商品销售报表，也不是客户商城的热销推荐。主表列出商品名称与编号、规格名称与编号、单位、热销期销量和系统库存；同名商品可能有多个规格，同规格名称也可能属于不同商品，比较前把两个编号和基本单位一并记下。
集团主表以当前企业的平台规格为对象，通过有效对应关系汇总直属有效机构的商品销量和库存。不选机构与指定一家机构的范围不同，不能把本企业自己销售、所有层级子公司和外部供应商交易都自动并入。机构已有独立同名商品，但没有有效对应关系时，也不保证出现在平台这行；先核商品来源和机构对应身份，不能为了凑汇总直接改真实编号。
所属机构选择器来自当前企业下的机构资料，不是任意输入企业名即可跨企业统计。页面说明报表不按常规人员数据权限控制，但这不能扩成任何账号都能看全部企业、改集团设置或读取任意价格。功能是否开通、岗位可否进入及当前部署实际范围要另核。关系图仅帮助理解规格与机构范围，历史截图属于注明的另一报表，不能证明当前集团已经产生相同结果。
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图1：集团平台规格到直属机构商品的对应关系图，名称不能替代身份。
2. 设置销售周期与销量阈值，按边界核保存结果
主表顶部用“近多少天、销量大于等于多少”解释热销条件，点击旁边“修改”进入“热销商品设置”。销售周期填写一到一百八十的整数天数，销量阈值使用零到九万九千九百九十九的整数基本数量；例如近三十天、五十瓶。不要把周期填成“三十天”文字或把销量写成“五十箱”，单位来自规格本身，参数只是数值，不会替你更改单位。
达到边界也入选：阈值五十，四十九不入选，五十和五十一均可入选；阈值为零时，有效规格的零销量也可能符合条件，列表有行不能直接说明已经卖出。周期七天与三十天需要重新取得各自范围的销量，不能只更换标题而沿用旧行数。阈值不是目标完成率、库存下限或毛利要求，不会自动筛出销量最高的固定前十件商品。
确认后核成功提示、参数回显和重新返回的列表，再记录新的条件。没有成功保存或反馈不明时，先重新打开设置核原结果，避免反复提交覆盖当前配置；取消只放弃这次编辑，不能当恢复历史统计快照。设置承接企业商品设置，在启用集团商城的配置下还存在同步机构资料的路径，修改范围应由管理岗位确认，不把这两个参数当个人临时筛选，也不承诺改后原订单被重算成阈值数量。
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图2：销售周期与整数销量阈值的纸面边界，达到阈值也入选。
3. 热销期间依报表阶段，基本数量与退货分清
本页用滚动销售周期，不提供任意开始日、结束日的日期框。近三十天按滚动开始日之后的原单业务时间取数，不能与另一报表选完整自然月直接对齐。默认按提交时间承接待财务审核至已完成阶段，待财务审核也处于默认区间，不能照“通过财务审核”的简略说明认定只收已审单。开启报表设置后，选择完成时间会改为已完成单，提交时间的状态范围又受企业设置影响。
核差异要先明确实际采用提交还是完成日期及当前计入阶段。月底创建、次月提交、再后来完成的一张单，在不同设置下可能落入不同热销期间；默认阶段排除已作废，另按实际设置核有效原单，而待提交、待销售审核是否出现不能凭一张另页图推断。设置给出的阶段范围与当前原单结果应一起核，日期名称相同也不代表各报表采用相同的上下界。
销量以订单计算明细数量乘单位换算数归到基本单位。独立纸面一箱十二瓶，订货三箱是三十六瓶，另有两瓶计入的赠品可得到三十八瓶；促销赠品、订单赠品、套餐计算明细、免费活动和顺手买属于相关计算范围，不能把销量只理解成有收入的普通商品。该热销路径没有自动扣减退货的分支，不是净销售量，也不按优惠、税费或汇率排营收。对数量应回同机构同规格原明细，退货数量另查。
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图3：滚动期间、原订单阶段、基本数量和赠品范围示意，不代表当前企业交易结果。
4. 主表看合计与库存，机构达到阈值另作判断
主表“热销期销量”是当前机构选择范围内的平台规格合计，“系统库存”则汇总对应机构当前有效库存，不是销售周期末快照、可发数量或采购中数量。销量五十五、库存十二，既不能读成剩余十二个销售天，也不能把采购单待到数量直接加到库存。库存所属仓库、占用和实际货物状态仍须回机构库存核验；本页没有直接给出到货、采购中或备货天数列。
普通商品销售报表把订货数量和退货数量分别展示，历史对照图中二十与二属于那张另页的统计结果，不能据此把集团热销数量一律写成十八。对照的用途是辨清取数对象：这里先找平台规格到机构规格的对应，再核原订单计入数量，另报表的金额、分类或退货口径不能直接替换本页阈值。
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图4：历史PC商品销售另页将订货与退货分别展示，不能代集团热销口径或当前结果。
集团合计达到阈值，不保证每家机构都达到。独立纸面阈值五十瓶，东店卖三十、西店卖二十五，集团合计五十五可以入选；主表只选东店时三十则不入选。机构详情还会逐机构按同阈值判断，两家都未达五十时可能没有详情行，不能据此认定集团主表多算或资料丢失。比较结果先固定机构条件和这层入选规则，再核单位与原明细。
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图5：纸面合计五十五达到五十，但两家机构分别三十和二十五都未达阈值。
5. 打开热销详情，重新核机构范围和商品身份
在主表一行的库存区域打开“热销详情”，看到的是机构层的规格图、商品及规格编号、所属机构、基础单位、热销期销量，以及价格和供应商资料。它通过当前行的规格编号查直属机构规格，并再次应用热销阈值；不是主表全部行的订单明细，也不等于所有机构无条件列出。某家销量未达到阈值，即使有库存或原订单，也可能没有详情行。
热销详情的机构范围不能默认继承主表“所属机构”选择。主表选东店后打开一个规格，详情仍按该规格编号查对应直属机构，可能显示另一个达到阈值的西店。读者需要重新看“所属机构”，不能把每一行都当东店数据，也不能用详情全部行之和强行与已筛一家机构的主表比较。原单定位时保该行实际机构，不从弹窗标题猜企业身份。
平台主表按规格身份聚合，详情按机构显示，规格编号是关键对应条件，同名规格不能任意并成一件。机构商品状态、集团来源和编号发生变化时，先对当前商品资料与原订单身份，不通过修改编码隐藏差异。热销详情提供销量和供应信息查看，本页没有逐笔原销售订单号或一键跳入该笔订单的列；需要追原明细时到实际机构原订单查询，沿同规格、期间和阶段重新筛，不承诺本弹窗自动完成全链下钻。
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图6：热销详情按规格编号重新查机构并再次筛选，不能默认继承主表机构。
6. 货源看采购价与报价，原成交和单位日期分开
热销详情中的“最近销售价”应先与机构商品当前销售价资料核对，不能保证它就是最近一张订单的成交价。客户价、促销、优惠或单位变化可能使原订单价格不同，原成交金额要看原订单保存结果。“最近采购价”来自规格最近有效采购价格记录，供应商承接该记录关联；记录的有效优先次序、原单位、税口径和币种也需核，不因为价格标签带“最近”就当热销周期内的平均采购成本。
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图7：当前商品销售价、最近有效采购价、报价与原成交分别核对。
打开“采购详情”后，按供应商名称搜索，可查看供应商、联系人、联系方式、各单位采购价、最近购买和所属分支机构。此列表来自有效供应商报价资料及机构规格关联，不是已经完成采购单清单。“最近购买”在这个列表承接报价资料创建日期，不能拿它证明实际采购下单、到货或付款日；最高、最低、平均采购价也不是本页已显示并已核算的结果。
单位价要逐列看。独立纸面基本单位瓶，辅助单位箱且一箱十二瓶，瓶价十元、箱价一百一十六元，十二瓶按瓶价为一百二十元，箱价可以另有报价，不能要求两个值必然相等。若要比价，先统一数量、单位、币种和价税范围；本页没有保证自动换币成同一金额的展示。报价缺一列时不填零当免费供应，供应商相同名称但属于不同机构时也不合成同一主体；实际采购可用性、数量和交付承诺回报价与原采购业务核。
[image: ]
图8：纸面多单位报价与资料日期说明，报价创建日期不代真实采购日。
7. 排序分页与导出，核七列数量和范围上限
主表可点“热销期销量”或“系统库存”列排序，初始按销量方向查看，分页默认十五行。翻页只改变显示页，不能把当前一页当全部热销规格。关键词支持商品名称、商品编号、规格名称或规格编号，应优先保完整编号；确认点查询后确实返回了当前条件的行，回车、刷新或弹窗切换后重新检查排序和机构，不只看上一屏数字是否还在。
导出读取主表关键词、所属机构和排序条件，另行从第一批结果取数，最多一万行，不是直接截取当前十五行。文件七列为商品名称、商品编号、规格名称、规格编号、单位、热销期销量和系统库存，没有自动加入供应商、报价、最近购买或逐笔订单号。超过上限时文件不代表全量完成，保所用筛选并核覆盖范围，不能以下载成功替代行数验收。
列表与导出需要逐规格对照数量和单位，不承诺在所有数据组合下两个结果天然一致。当前库存或订单阶段变化会使重新查询结果改变；有差异时保查询时间和原条件，到同机构同规格原明细定位，不为了平齐文件去改原业务。没有可导出内容表示当前导出结果没有数据行，接口失败则看实际提示，二者分开。只有提示而没有真实文件，也不能当导出交付完成；弹窗采购详情另有范围，不借主表导出推称货源资料全部下载。
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图9：主表七列导出与弹窗范围对照，最多一万行不保证全量。
8. 空数据与查询失败分别查，补货回原业务闭环
空表先检查关键词是否精确、所选机构是否有效、平台与机构规格是否存在有效对应，再检查滚动周期、销量阈值和原订单阶段。主表空、热销详情空、采购详情空分别有不同原因：主表可能未达合计阈值；详情可能单机构未达阈值或身份不对应；采购详情可能缺有效供应商报价或单位价资料。不能把三个空结果统一解释成没有销售、没有货或没有任何供应商。
查询未成功与成功返回空数据也不同。没有本次成功反馈时，屏幕可能仍保上次行或参数，先保原提示、查询条件与可见结果，再刷新回查；不要拿旧画面说明当前销量不变。设置失败先核原保存条件，详情打开后核实际机构和规格，导出异常先核是否得到文件。当前企业部署、岗位完整授权、同原单金额数量及各页返回仍需按相同数据验证，历史画面和规则说明不代运行结论。
热销统计帮助找到需要关注的规格和机构，不能直接替采购、调拨或补货审批。安排补货前把热销期销量与当前库存分开，再核仓库可用量、占用、已有采购待到和真实货源报价；供应商联系人出现不等于有现货，采购价存在不等于已成交，库存多也不等于可跨机构自由调拨。原订单、原采购、收货入库和付款各自保原编号与结果，本页不自动计算安全补货量，不凭单期高销量承诺下一期需求或交付。
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图10：空表、失败和旧画面分开判断，补货回原库存与采购业务。
下一步学习
- 商品销售报表：按规格、商品、分类或品牌分析销量｜云上订货系统
- 库存成本报表：核对商品存量、金额与成本差异｜云上订货系统
- 采购单按商品汇总：基本数量、原金额与原单核对｜云上订货系统
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